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Name:

Klasse: 

Den Durchblick behalten

Arbeitsblatt: Text
Lesen Sie den Text über die Internetnutzung von Jugendlichen und notieren Sie sich 
die Kernaussagen stichpunktartig.

Kerninformationen – Stichpunkte:

Anmerkungen: 

Tätigkeiten im Internet/am Computer – Schwerpunkt: sich informieren

Die Suchanfrage bei Google bzw. Suchmaschinen generell bleibt die Haupttätigkeit Ju-
gendlicher, wenn es darum geht, sich im Internet zu informieren – 85 Prozent tun dies 
mindestens mehrmals pro Woche. Für knapp zwei Drittel sind Videos bei YouTube ein 
probates Mittel, um sich regelmäßig über Themen zu informieren, halb so viele suchen 
bei Wikipedia Hintergrundinformationen. Jeweils ein Viertel bezieht Nachrichten und 
aktuelle Informationen aus aller Welt über die Sozialen Netzwerke wie Facebook oder 
Twitter oder nutzt die Online-Ausgaben von Zeitungen, ein Fünftel die Nachrichtenpor-
tale von Zeitschriften. Auch die Online-Provider wie gmx, web.de oder T-Online errei-
chen mit ihrem Nachrichtenangebot regelmäßig jeden zehnten Jugendlichen. Nachrich-
tenportale der TV-Sender bilden das Schlusslicht.  
 
Die Geschlechter unterscheiden sich hier wenig deutlich, wenngleich Jungen sich zu 
einem größeren Anteil bei YouTube über Themen informieren (65 %, Mädchen: 57 %) 
und die ins Netz verlängerten Printmedien Zeitung (28 %, Mädchen: 19 %) und Zeit-
schriften (21 %, Mädchen: 15 %) nutzen.
 
Quelle: JIM 2017
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Der Text beschreibt, wie 
Jugendliche im Internet 
Informationen recherchie-
ren.
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