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[bookmark: Werbemaßnahmen]
Werbung kann nur erfolgreich sein, wenn die Werbemaßnahme im Vorfeld gut durchdacht wird. Ein Werbeplan dient zur Planung einer Werbemaßnahme. 
Aus diesem Grund sollte jedes Unternehmen vor jeder Werbemaßnahme einen Werbeplan aufstellen. Welche Schritte dafür notwendig sind, erfahren Sie in diesem Artikel.
Entscheiden Sie im ersten Schritt, welches Ziel Sie mit Ihrer Werbemaßnahme erreichen möchten. Üblicherweise verfolgen Einzelhandelsunternehmen ein oder mehrere der folgenden Ziele: 
Expansionswerbung
Sie wollen einen neuen Markt oder einen neuen Kundenkreis erschließen.
Einführungswerbung
Sie wollen ein neues Produkt, ein neues Sortiment oder eine neue Serviceleistung bekannt machen.
Imagewerbung
Sie wollen das Ansehen Ihres Unternehmens bei den Verbrauchern ändern oder verbessern.
Erinnerungswerbung
[bookmark: Marktposition]Sie wollen Ihre bisherige Marktposition erhalten und Umsatzrückgänge vermeiden.

Werbeziel
Was soll mit der Werbung erreicht werden?
















Werbeobjekt
Wofür soll geworben werden?
[bookmark: Sortiment]Im zweiten Schritt legen Sie fest, ob Sie für ein Produkt, ein Sortiment oder das gesamte Unternehmen werben möchten.







Werbebudget/
Werbeetat
Wie viel Geld steht für die Werbemaßnahmen zur Verfügung?

[bookmark: Budget]Jede Werbemaßnahme kostet Geld! Prüfen Sie nun, welches Budget Ihrem Unternehmen für die Werbemaßnahme zur Verfügung steht. 






Werbesubjekt
Wer/welche Zielgruppe soll angesprochen werden?

Im nächsten Schritt definieren Sie die Zielgruppe, die umworben werden soll. Je genauer Sie Ihre Zielgruppe hinsichtlich Geschlecht, Alter, Einkommen, Verhaltensweisen, Bedürfnissen usw. kennen, desto besser können Sie diese gezielt ansprechen.





[bookmark: Werbebotschaft][bookmark: Zielgruppe][bookmark: Werbeobjekt]Eine gute Werbebotschaft weckt das Interesse der Zielgruppe, informiert diese und überzeugt sie vom Werbeobjekt. 
Formulieren Sie einen möglichst einprägsamen Werbeslogan damit Ihre Werbebotschaft Ihrer Zielgruppe im Gedächtnis bleibt und nicht in der Flut verschiedenster Werbungen untergeht.

Werbebotschaft
Was soll übermittelt werden?








Streugebiet
Wo soll geworben werden?
Legen Sie fest, in welchem Umkreis Ihre Werbemaßnahme durchgeführt werden soll.
Möchten Sie regional, deutschlandweit oder international werben?








[bookmark: _GoBack]


Im nächsten Schritt legen Sie Beginn und Dauer Ihrer Werbemaßnahme fest. 

Streuzeit
Wann und wie lange soll geworben werden?









Streuweg
Wie soll geworben werden?
Mit welchen Werbemitteln und mit welchen Werbeträgern soll geworben werden?

[bookmark: Werbemittel][bookmark: Werbeträger]Im letzten Schritt müssen Sie entscheiden, welche Werbemittel und welche Werbeträger Sie einsetzen. Achten Sie darauf, dass Sie die Werbemittel und Werbeträger wählen, die viel Aufmerksamkeit bei der Zielgruppe erreichen. Berücksichtigen Sie dabei das Streugebiet Ihrer Werbung und Ihr Werbebudget.
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