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Klassische Werbung vs. personalisierte Werbung 

Personalisierte Werbung (Dark Ads)

• Auf persönliche Interessen einzelner 
Userinnen bzw. User abgestimmte 
Anzeigen

• Nicht sichtbar für alle Nutzerinnen bzw. 
Nutzer, sondern nur eng eingegrenzte 
Zielgruppen 

• Identifikation der Zielgruppe: auf der 
Basis von persönlichen Merkmalen, 
Interessen & Nutzerverhalten

Klassische Werbung

• Anzeigen sind der allgemeinen 
Öffentlichkeit zugänglich (z. B. 
Plakatwände, TV-Werbung)

• Zielgruppen: nur grob eingegrenzt (z. B. 
Leserinnen bzw. Leser der Süddeutschen 
Zeitung, RTL-Zuschauerinnen bzw. 
Zuschauer)
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Online-Tracking: Wie werden persönliche Daten gesammelt? 

Werbetreibende platzieren Tracker (z. B. Cookies) auf anderen Webseiten

Ziel: Individuelles Surfverhalten kennenlernen

Drittanbieter analysieren das gespeicherte Surfverhalten (z. B. Google 
Analytics)

Erstellung individueller Surf- und Interessen-Profile, Identifikation von 
werberelevanten Zielgruppen

Ad Delivery: Plattformen identifizieren Zielgruppen & spielen Anzeigen an diese 
Profile algorithmusbasiert aus

Dark Ads: Zielgruppenspezifische Anzeigen
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Personalisierte Werbung: Warum gerade diese Anzeigen?

Persönliches Nutzungsverhalten im Netz Persönliche Passung (Alter, Geschlecht, Wohnort)
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Microtargeting: die Strategie hinter personalisierter Werbung

www.facebook.com/off-facebook-activity

Verbindungen 
(z. B. Interessen der 
Freunde)

Demografische 
Merkmale 
(z. B. Wohnort, Alter, 
Geschlecht) 

Nutzerverhalten & 
Interessen  
(z. B. Mountainbiken, 
Fitness)
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http://www.facebook.com/off-facebook-activity


Alle Facebook User

Werbezielgruppen festlegen: Microtargeting bei Meta

Quelle: Facebook for Business (https://de-de.facebook.com/business/ads/ad-targeting#)

Website 
besucht

App 
benutzt

Kunden-
Datenbank

z. B. gleiches 
Geschlecht, 
Alter, Beruf

Ähnliche 
Interessen

Ähnliche 
Nutzung

User, die schon in Kontakt mit 
Werbetreibenden stehen

Kernzielgruppe festlegen: 

Custom Audience

Ähnliche Zielgruppe erstellen: 

Lookalike Audience

Identifikation von ähnlichen Usern

oder

Wer soll Werbung sehen?: Auswahl der Zielgruppe
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https://de-de.facebook.com/business/ads/ad-targeting


• Welche Anzeigen seht ihr? (Themen, Unternehmen)
• Vergleicht die Anzeigen miteinander: Wo liegen die Unterschiede?
• Wer hat diese Werbung im Feed? (persönliches Nutzungsverhalten, z. B. Suchanfragen, 

Likes, Online-Käufe)

Aufgabe 1: Check your Insta-Feed 
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An welche Zielgruppen könnten die folgenden politischen 
Werbebotschaften ausgespielt worden sein? 

Welche Kriterien zur Eingrenzung der Zielgruppe könnten der 
Anzeige zugrunde liegen?

Aufgabe 2:
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EVP/EPP (Europäische Volkspartei/European People‘s Party) 
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=907997381332603

https://www.facebook.com/ads/library/?id=907997381332603


EVP/EPP (Europäische Volkspartei/European People‘s Party) 
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=907997381332603

https://www.facebook.com/ads/library/?id=907997381332603


Renew Europe ( FDP)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=509727981060660
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=509727981060660


Renew Europe ( FDP)
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=509727981060660


PDE / EDP – European Democrats ( Freie Wähler)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=7631563546923575
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=7631563546923575


PDE / EDP – European Democrats ( Freie Wähler)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=7631563546923575
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=7631563546923575


PDE / EDP – European Democrats ( Freie Wähler)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=7631563546923575
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=7631563546923575


S&D (Socialists & Democrats Group  SPD)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=405485739050462
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=405485739050462


S&D (Socialists & Democrats Group  SPD)
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=405485739050462


Greens / EFA (Europäische Freie Allianz  Bündnis 90/Die Grünen)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=828488549108877
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=828488549108877


Greens / EFA (Europäische Freie Allianz  Bündnis 90/Die Grünen)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=828488549108877
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=828488549108877


AfD ( Fraktion Identität & Demokratie)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=806052524712625
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=806052524712625


AfD ( Fraktion Identität & Demokratie)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=806052524712625
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=806052524712625

	Werbung und Wahlen im Netz
	Klassische Werbung vs. personalisierte Werbung 
	Online-Tracking: Wie werden persönliche Daten gesammelt? 
	Personalisierte Werbung: Warum gerade diese Anzeigen?
	Microtargeting: die Strategie hinter personalisierter Werbung
	Werbezielgruppen festlegen: Microtargeting bei Meta
	Aufgabe 1: Check your Insta-Feed 
	Aufgabe 2:
	EVP/EPP (Europäische Volkspartei/European People‘s Party) 
	EVP/EPP (Europäische Volkspartei/European People‘s Party) 
	Renew Europe ( FDP)
	Renew Europe ( FDP)
	PDE / EDP – European Democrats ( Freie Wähler)
	PDE / EDP – European Democrats ( Freie Wähler)
	PDE / EDP – European Democrats ( Freie Wähler)
	S&D (Socialists & Democrats Group  SPD)
	S&D (Socialists & Democrats Group  SPD)
	Greens / EFA (Europäische Freie Allianz  Bündnis 90/Die Grünen)
	Greens / EFA (Europäische Freie Allianz  Bündnis 90/Die Grünen)
	AfD ( Fraktion Identität & Demokratie)
	AfD ( Fraktion Identität & Demokratie)

